Повелительное наклонение  в роли  некатегоричного средства воздействия рекламного сообщения на реципиента.

Прежде всего,  необходимо определить  понятие наклонения. Е. А. Реферовская понимает под ним «грамматическую категорию глагола» [Реферовская Е. А. С. 321—322.] Она считает, что  наклонение в лингвистике «представляет собой грамматическое соответствие семантической категории модальности (реальность, гипотеза, ирреальность, желание, побуждение и т. д.), однако в ряде языков наклонение может утрачивать модальную семантику и диктоваться только синтаксисом (как в латинском и французском языках конъюнктив в некоторых типах предложений)». [Реферовская Е. А. С. 321—322.]. Таким образом, наклонение имеет тесную связь с понятием модальности,  а разные  оттенки модальности по-разному передаются в разных языках: через определенные  слова (т.е. лексическими средствами) и через определенные  морфемы (т.е. грамматическими  средствами). Наклонение выражает именно те оттенки модальности, которые передаются на грамматическом уровне. Таким образом, используя определенное наклонение, говорящий выражает через глагол в этом наклонении свое отношение  к реальности. Количество наклонений разных языках разное. Есть  языки без наклонений,  а есть -  с десятками  наклонений. Наиболее распространенный представитель  группы наклонений в языках, где они есть,  - это  императивное или повелительное наклонение, выражающее желание говорящего  по  отношению к адресату его  речи. Оно представляет совет, просьбу или приказ. Базовая характеристика данного наклонения заключается в том, что  оно выражает  два события одновременно: выражение желания и действие, т.е. говорящий не просто  говорит о том, что  ему хотелось  бы получить, но и заставляет/предлагает/советует адресату выполнить  это  действие. Повелительное наклонение имеет несколько  форм, самой распространенной из  которых  является форма, выражающая побуждение. Она есть  почти во  всех языках в том или ином виде. 
Нами  был проведен  ряд исследований на предмет  выяснения роли повелительного наклонения как некатегоричного средства  воздействия на реципиента в рекламном сообщении.  С этой целью нами были проанализированы 100 текстов английских рекламных сообщений по  следующим направлениям: 25 текстов автомобильной рекламы, 25 текстов пищевой рекламы, 25 текстов нефтегазовой рекламы  и 25 текстов косметической рекламы.  

В ходе проведенного нами  анализа 25 текстов автомобильной рекламы мы выявили следующие закономерности использования повелительного наклонения:

1. использование однородных конструкций с повелительным наклонением:


Open the door, get in, and grab the steering wheel. This is how your connection with a car begins, and it all depends on the vehicle's functionality. Mazda puts particular focus on three aspects of functionality.
 В данном примере мы видим  использование однородных членов предложения в повелительном наклонении Open the door, get in, and grab the steering wheel, которые позволяют сделать  акцент на функциональности рекламируемого  авто  марки  «Мазда». 
2. использование глаголов движения в повелительном наклонении:

More individual flexibility, lower or zero emissions, increased eco and socio-friendliness and intriguing glimpses of future design all feature in every Opel concept. So go ahead, take a realistic and informative look into a promising future…
  В использованном в качестве  примера предложении мы видим использование глагола движения go ahead, который помогает усилить эффект мобильности транспортного средства  марки  «Опель» и эмфатические подчеркнуть скоростные характеристики  данного авто, чтобы имплицитно  убедить потенциального покупателя  в том, что  авто  именно данной марки позволит  ему ездить быстро и максимально  комфортно, приблизив и сравнив  с помощью использования указанного выше глагола ход авто  с движением человека и тем самым имплицитно указав на то, что авто  марки  «Опель» органично сочетается  со стилем  жизни современных людей.
3. использование глаголов, выражающих властные  аспекты,  в повелительном наклонении:

Use your voice, not your hands, to control mobile apps while driving. SYNC® AppLink™ is a program that lets you use your favorite apps like Pandora from your supported smartphone with voice commands and buttons on your steering wheel. AppLink with voice control is available now as a downloadable software update for the SYNC®-equipped 2011 Ford Fiesta and comes factory-installed in the 2012 Fusion and Mustang.
 Здесь  мы отмечаем использование глагола власти to control, который дает возможность  провести имплицитную ассоциацию степени престижности авто  марки  «Форд» со  степенью социальной позиции  его  хозяина – чем престижней авто, тем больше власти в руках у его  хозяина, так как только  человек высокого социального положения и наделенный большими  властными  полномочиями  может  себе позволить  такой солидный автомобиль  со  столь современными  технологическими  характеристиками. 
4. использование глаголов в повелительном наклонении  в позитивно  окрашенном лексическом окружении:

Find Cars That Fit Your Life.
  В данном случае используются такие положительно  окрашенные  слова как Fit  и Life, что позволяет имплицитно  убедить  потенциального  покупателя в том, что при  покупке автомобиля его  жизнь действительно  станет  лучше. 
5. использование глаголов умственного восприятия в повелительном наклонении: 
Learn About Certified Used Cars.
 Использование глагола Learn в повелительном наклонении в данном примере позволяет убедить потенциального покупателя автомобиля в том, что он проявит благоразумие и здравый смысл, если приобретет подержанное авто. 
В ходе проведенного нами  анализа 25 текстов пищевой рекламы мы выявили следующие закономерности использования повелительного наклонения:

1. использование глаголов в повелительном наклонении в отрицательной форме:
Birthday chocolate gifts that aren’t just made with exceptional ingredients, they’re also bursting with the excitement, style and drama that make giving a thrilling experience. And don’t forget that every gift we deliver for you includes a gorgeous gift card for your witty notes and tender messages – for that finishing touch.
 Использование отрицательной формы повелительного  наклонения don’t forget позволяет установить более доверительные  отношения между продавцом и потенциальным  покупателем.
2. использование модальных  конструкций в повелительном наклонении:
Stop by and let us  help you design  a custom cake for your special  event. All  our cakes are made using only the finest ingredients because your cake should taste even better than  it looks.
 Использование модальной конструкции let us  help you усиливает имплицитный эффект продаваемой продукции  в виде тортов – продавец предлагает не просто  товар, а просит разрешить  оказать помощь в виде его  изготовления. 
3. использование глагола в повелительном наклонении  в комплексе с лексическими  повторами  названия торгового  названия пищевого  продукта:
MilkyWay Chocolate Bars from Mars. Milky Way has been a favorite for years and is a classic chocolate bar. The bar starts with smooth nougat, is topped with creamy caramel then covered in rich milk chocolate. Milky Way has been a classic for generations. Order by the box of 36, with each bar weighing 2.05 ounces.
 Лексический повтор  торгового  названия  MilkyWay усиливает эффект использования глагола в повелительном наклонении, так как конечное положение указанного глагола позволяет усилить  эффект имплицитного воздействия на реципиента -  в приведенном в качестве  примера отрывке сначала дано  позитивное рекламное описание шоколадного батончика,  а в конце  в виде логического резюме предложено приобрести сразу определенное количество  батончиков  в надежде на то, что потенциальный покупатель, вдохновившись, красочным описанием состава батончика, захочет приобрести его  оптом. 
4. использование глаголов в повелительном наклонении во  временном контексте (со  словами, обозначающими конкретные временные  рамки):
Want it delivered Tuesday, August 30?  Choose One-Day Shipping at checkout.
  В данном примере использовано   2 временных выражения - Tuesday, August 30 и One-Day Shipping. Оба нацелены на ускорение действий потенциального покупателя по  покупке шоколадного батончика «Сникерс», использование в данном контексте также и глагола в повелительном наклонении усиливает эффект. 
5. использование глаголов в повелительном наклонении в арифметическом контексте (со  словами, обозначающими конкретные цифровые  данные):

Your source for buying coffee online.

· All beans freshly roasted to order

· 30+ varietals and 80+ flavors available

· $5.95 flat fee ground shipping
· Save 10% with Automatic Replenishment Orders

· Exceptional customer service

· In business for more than 11 years.
 Использование глагола Save в повелительном наклонении вместе с  10% позволяет сделать  вывод о том, что  скрытой интенцией автора рекламного сообщения было донесения до потенциального  покупателя информации  о возможных скидках при  покупке  кофе, а, следовательно, его  намерение побудить клиента к покупке  не просто  одной пачки кофе,  а максимального количества  пачек в минимальные  сроки. 
В ходе проведенного нами  анализа 25 текстов нефтегазовой рекламы мы выявили следующие закономерности использования повелительного наклонения:

1. использование глагола в повелительном наклонении  вместе с эпитетами:
Bloomberg is information technology, in its purest definition. We provide accurate, timely information you can use, and the systems that bring it to you. You can access our information in many forms, each tuned to meet your needs, processes and industry sector. More than 12,900 people in 166 locations across the world are working right now to gather news and data, analyze it, compare it, dissect it, and deliver it to our customers. The insights our customers derive from that stream of information clarify positions, impact decisions, and move markets. Take a closer look at the powerful solutions we deliver.
 Использование рядом с глаголом в повелительном наклонении  2 эпитетов в положительной и сравнительной степени сравнения позволяет сделать предположение о том, что использование повелительного наклонения глагола в английской рекламе можно  признать  одним из экспрессивных средств воздействия на реципиента наравне с другими  экспрессивными  средствами  воздействия.
2. использование  в повелительном наклонении глаголов поиска:
Search & Find Other Oil Field Equipment links to popular CATEGORIES such as Blowout Preventers, Cementing & Acidizing Equipment, Drilling Rigs, Mud Pumps, Oilfield Equipment, Pump Jacks, Oilfield Tanks, Oilfield Trucks & Trailers, & Workover Rigs Use the Advanced Search link above to select more defined preferences.
 Использование глаголов поиска помогает создать   у реципиента впечатление о том, что  рекламируемый продукт является востребованным, если его  приходится искать,  а, значит, этот продукт можно  считать  качественным. 
3. использование глагола в повелительном наклонении в лексическом окружении со  словами, означающими максимальную степень чего-либо:
You can pay your SoCalGas bill and schedule appliance service orders online through My Account. Sign up today for 24/7 access to your account.
 Фраза 24/7 access, имеющая оттенок максимальности, придает глаголу в повелительном наклонении солидности, что  создает образ  надежности товара. 
4. использование глагола в повелительном наклонении в препозиции  ко  всем остальным  словам в предложении (глагола в повелительном наклонении стоит  на первом месте  в приведенном в качестве  примера предложении):
Shell Lubricants is the number one global lubricant supplier and has a 70-year history of innovation. Some of the world’s top manufacturers choose Shell as the first-fill motor oil for new vehicles in their factories and continue to use a range of our products for ongoing servicing.

Whatever your needs or application, Shell can provide a full range of lubes including synthetic high-performance products. See how our superior oils and lubricants work to clean and protect your engine, helping to improve its performance and prolonging its life.
 Препозиционное положение глагола в повелительном наклонении эмфатически выделяет его  среди остальных слов в предложении, тем самым привлекая к нему внимание реципиента. 
5. использование приема перечисления после глагола в повелительном наклонении:
Find Aral, BP and Castrol motor oils and lubricants for cars, motorcycles trucks and many other vehicles, where you are.
 Указанный синтаксический прием предназначен для привлечения внимания реципиента  к основным наименованиям торговой продукции. 
В ходе проведенного нами  анализа 25 текстов косметической рекламы мы выявили следующие закономерности использования повелительного наклонения:

1. упоминание  в ближайшем лексическом окружении глагола в повелительном наклонении слов, относящихся к сфере физиологических особенностей функционирования организма человека:
Awaken the age-fighting potential of your skin at night and get the most out of your beauty sleep. This advanced age fighter works with your skin’s natural cycle to recover from the day’s damage. So you can wake up to younger-looking skin with these benefits: activates collagen production, targets the skin matrix, helps skin recover from daily damage and restores the skin barrier. Also available in combination/oily.
 Указанное упоминание призвано  максимально  тесно связать  указанный товар с жизнью человека, тем самым имплицитно  убеждая потенциального покупателя  в пользе данного косметического  средства для человека. 
2. использование глаголов борьбы в повелительном наклонении:
Fight fine lines, refine pores and achieve beautifully smooth skin – immediately – with this simple, two-step set. 
Step 1: Refine is an advanced exfoliator using the same professional grade exfoliating crystals used by dermatologists, to immediately energize skin and reveal more radiant, healthy-looking skin.

Application: After cleansing, apply a quarter-sized amount of Step 1: Refine to wet face with fingertips. Using circular motions, gently massage face with fingertips for 1-2 minutes. Rinse thoroughly with warm water and pat dry. Follow with Step 2: Replenish.

Step 2: Replenish separates the set from the competition. It's a rich serum, containing vitamins, antioxidants and anti-irritants. This serum nourishes the soft, smooth skin revealed by Step 1: Refine.

Application: Following Step 1: Refine, use fingertips to gently apply Step 2: Replenish. Continue with TimeWise® Day Solution SPF 25 or TimeWise® Night Solution and then TimeWise® Age-Fighting Moisturizer.

Try it! Love it!
 Употребление глаголов Fight, refine, achieve  с общей лексической направленностью достижения результата через приложение усилий (борьбы) создает у реципиента образ  активности рекламируемого продукта. 
3. использование глаголов в повелительном наклонении во  временном контексте (со  словами, обозначающими конкретные временные  рамки):
Performance Liquid Makeup

Get a natural-finish that lasts for up to eight hours.
 Использование слов natural-finish, lasts, eight hours имплицитно  подводит  реципиента к мысли о том, что  данный тональный крем фирмы MaxFactor держится долго, что  является одной из  наиболее значимых характеристик  при  покупке  средств  данной линейки. 
4. использование глаголов в повелительном наклонении со  словами с положительной коннотацией:
Look Good...Feel Better is an inspiring program helping cancer patients cope with the appearance-related side effects of cancer treatment. Since its inception in 1989, LGFB has provided assistance to more than 700,000 women across the globe by helping them to look and feel beautiful and find hope & courage at a time when it is often in short supply.
 Слова  Good и Better вместе с глаголами  в повелительном наклонении создают положительно окрашенный образ  рекламируемого товара у реципиента. 
5. использование глаголов в повелительном наклонении со словами  в синтаксическом повторе:
When it comes to anti aging skin care, women tend to focus most of their attention on their faces. In fact, in 2008 it was reported that 97% (98% in 2006) of female anti aging beauty care purchases are for facial skin care products. 

But what about the rest of you? Skin you reveal on your hands, chest and legs can give away your age if you’re not careful—no matter how much attention you give to your face. Areas that receive the most incidental UV exposure, like the hands and the décolletage. So when it comes to  anti aging skin care, love the skin you’re in—all the skin you’re in.
 Синтаксический повтор the skin you’re in вместе с глаголом love в повелительном наклонении усиливает экспрессию воздействия рекламируемого товара на кожу, что  создает лишний стимул привлечения реципиента к данному товару. 
Таким образом, можно  прийти  к выводу о том, что повелительное наклонение является сильным средством имплицитного воздействия на реципиента, помогая совместно с разнообразными  синтаксическими  и семантическими  стилистическими  средствами создать  у потенциального покупателя положительный образ  рекламируемого  товара и дополняя этот образ необходимыми  деталями. 
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� � HYPERLINK "http://www.tradequip.com/equipment-for-sale/accumulators" ��http://www.tradequip.com/equipment-for-sale/accumulators� 


� � HYPERLINK "http://socalgas.com/innovation/protecting-the-environment/" ��http://socalgas.com/innovation/protecting-the-environment/�  


� � HYPERLINK "http://www.shell.com/home/content/products_services/on_the_road/oils_lubricants/" ��http://www.shell.com/home/content/products_services/on_the_road/oils_lubricants/�  


� � HYPERLINK "http://www.bp.com/productslistsearch.do?categoryId=9006886&contentId=7013511" ��http://www.bp.com/productslistsearch.do?categoryId=9006886&contentId=7013511� 


� � HYPERLINK "http://www.marykay.com/skincare/agefighting/10041270/10041270/default.aspx" ��http://www.marykay.com/skincare/agefighting/10041270/10041270/default.aspx� 


� � HYPERLINK "http://www.marykay.com/skincare/agefighting/timewisemicrodermabrasionset/default.aspx" ��http://www.marykay.com/skincare/agefighting/timewisemicrodermabrasionset/default.aspx� 


� � HYPERLINK "http://www.maxfactor.com/" ��http://www.maxfactor.com/�  


� � HYPERLINK "http://www.revlon.com/Revlon-Home/Revlon-Corporate/Look-Good.aspx" ��http://www.revlon.com/Revlon-Home/Revlon-Corporate/Look-Good.aspx� 


� � HYPERLINK "http://www.olay.com/skin-care/anti-aging-skin-care/body-skin-care" ��http://www.olay.com/skin-care/anti-aging-skin-care/body-skin-care� 
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